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kurios apibreézia socialinj
poveikj tinklalaidése

Atpazinimas S
Informuokite ir O
Svieskite apie

problemas = _
Atstovavimas
J

e Garsinkite svarbias
temas ar poziurius

Aktyvumas

Skatinkite apcivopiamus
pokycCius ar bendruomenes
jsitraukimaq
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Kokj poveikj siekiate
kurti?

Kaip jusy
turinys darys
Sj poveikj?

Kas yra jusy @
tiksline auditorija?
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Kaip pasirinkti temaq:
aplinkosaugos, socialinis
o o ?
poveikis, ar abu? P

I. [ [ [ [ [
Aplinkosauga Socialinis poveikis
Nisines temos: klimato kaita, Socialinio teisingumo,
ISsaugojimas, tvarumas. Zmogaus teisiy,

Aplinkosaugininky ir bendruomenes kurimo temos.

ekologijos temas Klausytojy, kuriems rupi
propaguojancios auditorijos socialiniai pokyciai,
jtraukimas. pritraukimas.

Aplinkosaugos ir socialiniy problemy apjungimas (pvz.,
aplinkosaugos teisingumas).

Abu

Pasieksite platesne, bet galimai daugialype auditorijq.
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Kaip pasirinkti temaq:
aplinkosaugos, socialinis
poveikis, ar abu?

JUsy pasirinkta tema duoda
kryptj pasakojamoms
istorijoms ir daromam
povelikiul.

Kas svarbu?

Jusy jsitraukimas ir temos iSsmanymas.
Auditorijos susidomejimas ir tendencijos.

Turinio prieinamumas ir unikalumas.

Stories For
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Pagrindiniai stiliai ir formatai, 1/4
tinkami

socialinio poveikio
tinklalaidei

Istorijos pasakojimas

Pateikiamos istorijos, atkreipianCios demes;
] socialines ir aplinkosaugos problemas.

Humanizuojami issukiai.

Panelinés diskusijos

Skirtingi zmones aptarinegja problema.

Jei panelistai neatstovauja tos pacios
pasauleziuros ir panasiy patirciy, suteikia
holistinj vaizdaq.
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Pagrindiniai stiliai ir formatai, 2/4
tinkami

socialinio poveikio
tinklalaidei

oo
5] O)

Pokalbiai akis ] akj su ekspertais
arbba paveiktais asmenimis.

Dalyvaujant keliems pasnekovams,
atskleidziami skirtingi poziuriaqi.

Lengvas pasnekesys
& &! NeformalUs pasikalbéjimai

socialinemis temomis.
Skamba tarsi pokalbis tarp draugu.

Stories For
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Pagrindiniai stiliai ir formatai, 3/4
tinkami

socialinio poveikio
tinklalaidei

A Dokumentika
@ ISsami temos analizé (ilgesnis
N epizodas arba keli).

Apjungiamas tyrimas, interviu ir
vietos reportazas.

Svieciamasis / mokomasis

Edukacija be tikslo kazkg propaguoti.

Supaprastintai aiskinamos sudetingos

problemos.
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Kokj formatg
pasirinktumete savo

socialinio poveikio (((

tinklalaidel?

Kokie formatai
priimtinesnis jums,
kaip socialinio
poveikio tinklalaides
klausytojui?

EEEEEEEEEEEEEEEE



Etiniai aspektai, "
kuriant socialinio poveikio
tinklalaide

Atstovavimas ir jgarsinimas

Uztikrinimas, kad skirtingi poziuriai ir
balsai yra girdimi.

Klaidinimo ir saliskumo vengimas.

Jautriy temy valdymas
Pagarba ir jautrumas, kalbant
W subtiliomis temomis.

Tikslumo uztikrinimas ir sensacingumo
vengimas.
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Etiniai aspektai,
kuriant socialinio poveikio
tinklalaide

Informuotas sutikimas ir privatumas

Privatumo aspekty valdymas, ypac
pazeidziamy asmeny atzvilgiu.

Sutikimo dalintis turiniu gavimas ir jo
paAisymas.

Saliskumas ir jvairové

Pastangos kurti jtrauky turinj, kuris
atspindety jvairius poziurius.

Savo paciy saliskumo pripazinimas ir

jvardijimas.
P - . @ GERI
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Etiniai aspektai, "
kuriant socialinio poveikio
tinklalaide

Fakty tikrinimas ir dezinformacija

Jsipareigojimas siekti tikslumo ir kovoti

sU netikromis naujienomis.

Griezti fakty tikrinimo procesai.

Pagrindiniai etiniai klausimai
Ar teisingai ir tiksliai pateikiate
, informacijq?

Kaip elgiates priestaringy poziuriy
atvejais?

Kokia jusy politika del informacijos
pataisymuy ir nuomones atsiemimy?

Stories For
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Empatijos galia,
pasakojant istorijas:
kiek ji svarbi?

Emocinio rysio sukurimas

Pasakojimy naudojimas, siekiant
gilesnio problemy supratimo.

Klausytojy emocijy zadinimas
llgalaikiam poveikiui paskatinti.

O Empatija ar simpatija
( ) Empatiskai pasakoti - tai atsidurti kito

Zmogaus kailyje.
Skirtumo suvokimas: empatija - kito
jausmuy patyrimas, simpatija - atjauta

)

C )
D
[}

kitam.
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Empatijos galia,
pasakojant istorijas:
kiek ji svarbi?

Emocinés manipuliacijos vengimas

Etine riba tarp emocijy sukelimo ir
manipuliavimo jomis.

Emocingo pasakojimo autentiskumo
uztikrinimas.

Empatija j veiksmus orientuotose tinklalaidése

Empatisky pasakojimy naudojimas,
skatinant veiksmus ir pokycius.

Emocingy istorijy derinimas su
raginimu veikti (angl. call to action).

Stories For
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Jautrios temos:
kaip elgtis
tinkamiausia?

Pagarba ir jautrumas

Labai svarbi pagarba, kalbant
jautriomis temomis.

Svarbu sgmoningai priimti skirtingus
poziurius ir patirtj.

Tikslumas ar sensacingumas

g Pusiausvyros islaikymas tarp poreikio
informuoti ir rizikos sukelti sensacijaq.
Zurnalistinio sgZiningumo islaikymas,

pasakojant istorijas.
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Jautrios temos:
kaip elgtis
tinkamiausia?

Ispejimai apie jautry turinj

Kalbedami potencialiai stresg
kelianCiomis temomis, naudokite
jspejimus apie jautry turinj.

IS anksto aiskiai jspekite apie turinio
pobudi,.

Interviu jautriomis temomis

Uztikrinkite sveCiams saugiq ir

pagarbig aplinkq.
Naudokite tinkamus metodus kalbinti
Zmones apie asmenine ar traumine

patirt).
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Jautrios temos:
kaip elgtis
tinkamiausia?
Kalbejimas jautriomis temomis - tai ne

tik istorijy perteikimas, bet ir pagarba
joms bel jy pasakotojams.

Kaip elgtis?

Supraskite poveikj jusy auditorijai.
IS anksto pasirenkite sunkioms diskusijoms.

Kurkite palaikancCig klausytojy bendruomene.

Stories For
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Pasitikéjimo
kOrimas savo auditorijoje:
pagrindinés strategijos

Autentiskumas ir sgziningumas

NuosSirdumas ir skaidrumas, kuriant

turinj.

Klaidy pripazinimas ir mokymasis is
Y.

Zinutés nuoseklumas

Reguliarus, nuspejamas transliacijy
grafikas.

Nuosekli kokybe ir temos.
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Pasitikéjimo
kOrimas savo auditorijoje:
pagrindinés strategijos

I]sitraukimas vz tinklalaidés riby

Bendravimas su auditorija jvairiose
platformose.

Diskusijy skatinimas ir dalyvavimas
jose.

( $ \ Finansavimo ir remimo skaidrumas

Atvirtumas apie remimaq ir
finansavimo saltinius.

Pusiausvyra tarp monetizavimo ir
turinio nuoseklumo.

Stnries,ror o °
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Pasitikéjimo
kOrimas savo auditorijoje:
pagrindinés strategijos

®) Bendruomenes kurimas

Bendruomenes jausmo kurimas
klausytojy tarpe.

Renginiy, susitikimy ar internetiniy
forumy vedimas.

. Pagrindiniai klausimai
o
“\ /"1 Kaip uztikrinate, kad turinys islikty
@ = 8 autentiskas?
=0 Kokiy veiksmy imatés, kad i§laikytumete

savo skaidrumaq auditorijos akyse?
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Balsy jvairoves

skatinimas:
kaip uztikrinti jtraukumg?

Atstovavimas jvairioms perspektyvoms

Jvairiy kultUriniy, politiniy ir socialiniy
poziuriy jtraukimo svarba.

Aktyvi nepakankamai atstovaujamuy
grupiy paieska.

@ Svedciy parinkimo strategija

Sveciy atrankos kriterijai, padedantys
atskleisti skirtingus poziurius.

AAA4

Balansas tarp eksperty nuomoniy ir
»eiliniy” zmoniy balsy.
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Balsy jvairoves

skatinimas:
kaip uztikrinti jtraukumg?

Savo paciy saliskumo atpazinimas ir
jvardijimas tinklalaideje.

. ' Atvirumo ir mokymosi skatinimas.
‘ I , [ J [ ] — [ J
ltraukaus turinio korimas
@ Placiajai auditorijai skirto turinio
A kUrimas.
v

Stereotipy ir klisiy vengimas.

Stories For
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Balsy jvairoves

skatinimas:
kaip uztikrinti jtraukumg?

Atsiliepimai ir jsitraukimas

Demesys savo auditorijos
atsiliepimams apie jtraukuma.

Komunikavimas su bendruomene,
siekiant nuolatos tobuleti.

—~ - Svarbiausi aspektai
: Tinklalaideje reguliariai kalbeti apie jvairove.
? Sukurti aplinkq, kur visos nuomones

u v,

vertinamaos.

Nuolatos save ugdyti jtraukties klausimais.
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Efektyvus interviu

jautriomis temomiis:
kaip tai daryti

Pasiruosimas interviu

Nuodugnus svecio istorijos istyrimas ir
pasiruosimas temai.

Su pasnekovu iS anksto issikelti aiskus
lUkescCiai.

O O O Saugios aplinkos sukorimas
‘ ‘ Uztikrinimas, kad svecias jaustysi
patogiai ir buty suprastas.

Pasitikejimo atmosferos sukurimas be

smerkimo.
Stories For
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Efektyvus interviu
jautriomis temomis:
kaip tai daryti

@ @ Sunkiy klausimy uzdavimas

Klausimy formulavimas jautriai, bet

tiesiqi.
Pusiausvyra tarp smalsumo ir
pagarbos riboms.

Emocingy momenty valdymas

Empatiskas reagavimas j emocingas

akimirkas.
Zinojimas, kada stabtelti ar pakeisti
tema.

Stories For
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Isee an L Kog University Social Impact Forum ——— ENTREPRENEURSHIP
dl;
imp act K U S I F ASSOCIATION OF LATVIA . N R AI



3/3

Efektyvus interviu

jautriomis temomiis:
kaip tai daryti

Uzduotys po interviu

Demesio sveciui skyrimas po interviu.

Jautrumo islaikymas, montuojant

Y
<%
tinklalaide.

Q Esminiai interviu jgudziai

Aktyvus klausymasis ir empatija.

l@' ‘ | | Neverbalines komunikacijos signalai.

Pagarba asmeninems riboms ir

Istorijoms.
Stories For
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Pusiausvyra tarp

atstovavimo ir objektyvumo:
ar reikalinga ir kaip islaikyti?

Skirtumas tarp atstovavimo ir objektyvumo

Atstovavimas reiskia tam tikro tikslo ar
POZiUrio propagavima.

Objektyvumas reiskia informacijos
pateikimq sqgziningai ir nesaliskai.

Kada priimtinas atstovavimas

Kai islaikoma pusiausvyra tarp

tikejimo savo tikslu ir faktinio tikslumo.

Kai atpazjstamos situacijos, kuriose
atstovavimas gali padeti skleisti
svarbiq zinute.

Stories For
2 O . ¥ GER|

Impact e e ENTREPRENEURSHIP
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Pusiausvyra tarp

atstovavimo ir objektyvumo:
ar reikalinga ir kaip islaikyti?

Objektyvumo islaikymas

Nesalisko reportazo ir skirtingy
pozZiuriy pristatymo technikos.

,2Aildo kambariy“ vengimas.

Salitkumo valdymas

Asmeninio saliskumo ir jo jtakos
turinivi suvokimas.

Teisingumo siekis visose diskusijose.

Stories For
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Pusiausvyra tarp

atstovavimo ir objektyvumo:
ar reikalinga ir kaip islaikyti?

Klausytojo poziuris
J ; )) Supratimas, kaip jusy auditorija

suvokia atstovavimaq ir objektyvuma.

Kvietimas klausytojams jvertinti jusy
objektyvuma.
Pagrindinés strategijos

Reguliarus saves vertinimas ir
grjiztamojo rysio panaudojimas.

Fakty patikra ir tyrimas.

Kontrargumenty ir skirtingy nuomoniy

pateikimas.
o O . @ GERI

ENTREPRENEURSHIP

* *
* *
* * *
Kog University Social Impact Forum
Co-funded by ASSOCIATION OF LATVIA
the European Union



Kaip socialinio poveikio tinklalaidés 1/2
kGreéjas, ar turétumeéte prisiimti

aktyvaus atstovo role?

1. Stiprds emociniai rysiai su 1. Rizika atstumti

bendramin&iy auditorija. potencialius klausytojus,
: o turinCius kitokj poziarj.

2. Gali paskatinti aktyvumaq

veikti ir sutelkti klausytojus 2. Pusiausvyros tarp

siekti tikslo. atstovavimo ir faktinio

tikslumo ieskojimas.

Ar atstovavimas jums tinka?
Ar atstovavimas atitinka jusy
tinklalaides misijq ir tikslus?

Ar esate pasirenge reaguoti j galimg
neigiamaq atsakq ar skandalus?

Stories For -
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Kokj formatqg
pasirinktumete savo

socialinio poveikio (((

tinklalaidel?

Kokie formatai
priimtinesni jums,
kaip socialinio
poveikio tinklalaides
klausytojui?

EEEEEEEEEEEEEEEE



Kaip socialinio poveikio tinklalaidés 1/2
kireéjas, ar turétumeéte prisiimti

objektyvaus svietéjo role?

1. Gali buti suvokiama kaip
pernelyg neutrali ,karstais”
klausimais.

1. Paveikia platesne
auditorijq.

2. Pristato kelis poziurius ir

v e 2. Sunkiau sumobilizuoti
atskleidzia holistinj vaizdq.

tiesioginiams veiksmams.
3. Skatina kritinj mgstyma.

3. Reikalauja issamiy tyrimy
4. Maziau tiketina, kad subalansuotam turiniui kurti.
supriesins del issiskiriancCiy
POZiuriy.

4. Daugybes poziuriy
pateikimas gali silpninti
pagrindine zinute.

Stories For -
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Kokj formatqg
pasirinktumete savo

socialinio poveikio (((

tinklalaidel?

Kokie formatai
priimtinesni jums,
kaip socialinio
poveikio tinklalaides
klausytojui?

EEEEEEEEEEEEEEEE
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Emocinis jsitraukimas:
jo rolé ir poveikis

Kodél emocijos svarbios

Emocijos skatina klausytojy
jsitraukimaq ir jj islaiko.

Padeda sukurti gilesnius rysius su
auditorija.

Emociskai rezonuojancio turinio korimas

Emociskai rezonuojancio turinio
kurimo technikos.

Emocinio turinio balansavimas su
informatyviomis jzvalgomis.

Stories For
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Emocinis jsitraukimas:
jo rolé ir poveikis

Asmeniniy istorijy galia

Asmeniniy pasakojimy naudojimas
empatijai sukelti.

Autentiskumas ir pazeidziomumas
pasakojime.

Emocinés manipuliacijos vengimas

Etiniai emocinio turinio naudojimo
aspektai.

Autentiskumo uztikrinimas ir
sensacingumo vengimas.

Stories For

e/

@ GERI

Co-funded by
the European Union
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Emocinis jsitraukimas:
jo rolé ir poveikis

Emocinis jsitraukimas skirtinguose Zzanruose

Emocinio jsitraukimo pritaikymas jusy
tinklalaidés zanrui.

Skirtingy zanry pavyzdziai: komedijq,
drama, istorija ir t. t.

Emocijos yra zmonijos kalba.
Tinklalaidese tai yra jusy
raktas j gily rysj su auditorija.

Stories For
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ENTREPRENEURSHIP
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Ak

tyvizmas tinklalaidése:
galimybés ir pavojai

Aktyvizmo tinklalaidése galimybés

Svarbiy socialiniy ir aplinkosaugos
problemy garsinimas.

Klausytojy jtraukimas ir mobilizavimas
siekti tikslo.

| | Galimi pavojai

,2Aildo kambariy” ir buvimo sau

pritarianciyjy ,burbule” rizika.

Pavojus supriesinti auditorijq ir kurstyti
skandalus.

O T GERI
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Aktyvizmas tinklalaidése:

galimybés ir pavojai

O Pusiausvyra tarp aktyvizmo ir placiosios

auditorijos simpatijy

Strategijos, kaip pateikti aktyvistinj
turinj, neatstumiant klausytoju.

Patikimumo ir atvirumo skirtingiems
poziuriams islaikymas.

Etiniai aspektai

Atsakingo atstovavimo uZztikrinimas ir
dezinformacijos vengimas.

Pagarba skirtingoms huomonems ir
dogmatiskumo vengimas.

Stories For
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o~

SOCIAL \ /. G E R I
ENTREPRENEURSHIP

ASSOCIATION OF LATVIA

* oy K
Co-funded by' |m|laﬂt

the European Union

3



Aktyvizmas tinklalaidése: ™

galimybés ir pavojai

Kaip aktyvizmas
dera su jusy
tinklalaides misija?

Ar esate pasirenge

. . suvaldyti galimg

5 3 5 neigiamqg atsakq?

Stories For
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Bendradarbiavimas su

NVO ir aktyvistais:

| ka atsizvelgti?

@ Tinkamy partneriy pasirinkimas
Potencialiy partneriy - NVO ir aktyvisty -

patikimumo bei poveikio jvertinimas.

Lygiavimasis | organizacijas, kuriy misijos
atitinka jusy tinklalaides tikslus.

Abipusiai naudinguy santykiy korimas

Uztikrinimas, kad abi Salys is
bendradarbiavimo tures naudos.

Efektyvios komunikacijos ir tiksly
derinimo strategijos.
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Bendradarbiavimas su

NVO ir aktyvistais:

I ka atsizvelgti?

Etiniy aspekty valdymas

Pusiausvyra tarp atstovavimo ir
zurnalistinio sqgziningumo.

Nepriklausomumo islaikymas ir interesy
konflikty vengimas.

ligalaikis jsitraukimas

Tvariy ir glaudziy santykiy su NVO bei
aktyvistais kUrimas.

Turinio, palaikancio ilgalaikius tikslus ir
kampanijas, kurimas.

Stories For
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Bendradarbiavimas su

NVO ir aktyvistais:

I ka atsizvelgti?

Teisiniai ir praktiniai aspektai
Supratimas, kaip jusy auditorija
suvokia atstovavimaq ir objektyvuma.

Kvietimas klausytojams jvertinti jusy
objektyvuma.

@ Pagrindinés strategijos
Kaip si partneryste padidins jusy
@ tinklalaides poveikj?

Kokiy priemoniy imsites sutarimui ir
vientisumui uztikrinti?

Stories For
2 O . @ GER|
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Teisiniai aspektai,
kuriant socialinio poveikio
tinklalaide: kokie jie?

Autoriy teisés ir intelektiné nuosavybé

Tinkamo muzikos, vaizdy ir turinio
naudojimo bei autorystes jvardijimo
uztikrinimas.

SQziningo naudojimo ismanymas ir, kai
reikia, leidimy gavimas.

Privatumas ir sutikimas

Privatumo jstatymuy laikymasis, ypac
diskutuojant jautriomis temomis.

@3

Sutikimo gavimas asmeniniy istorijy
naudojimui ar interviu.

Stories For
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Teisiniai aspektai,
kuriant socialinio poveikio
tinklalaide: kokie jie?

Smeizto ir jzeidinéjimo aspektai

jvertinimas.

Fakty patikros ir reportazo tikslumo
uZtikrinimas.

Atitiktis reklamos ir rémimo jstatymams

Jstatymy, susijusiy su remimu ir
reklama, laikymasis.

Remiamo turinio ir rekomendacijy
skaidrumas.

Stories For
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Teisiniai aspektai,
kuriant socialinio poveikio
tinklalaide: kokie jie?

Teisiniy gincy valdymas

Potencialiy teisiniy problemy
sprendimo strategijos.

Teisiniy konsultacijy svarba
ginCuose.

Pagrindiniai teisiniai patarimai

— Susizinokite jstatymus, turinCius jtakos

— tinklalaides kurimui.

w S g Reguliariai konsultuokites teisiniais
klausimais.

Sukurkite teisiniy reikalavimy sqrasg
kiekvienam epizodui.
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Kaip efektyviai naudoti
duomenis ir tyrimus?

Patikimy duomeny naudojimas

@ Patikimy duomeny saltiniy

nustatymas ir naudojimas.

Informacijos tikslumo ir naujumo
patikrinimas.

Duomenuy jtraukimas j pasakojimus

¢( Sklandus duomeny jtraukimas j
pasakojima.

Sudetingy duomeny pateikimas
aktualiai ir suprantamai.

Stories For
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Kaip efektyviai naudoti
duomenis ir tyrimus?

Duomeny pertekliaus vengimas

Pusiausvyros radimas tarp
informatyvumo ir perteklines informacijos.

Duomeny, sustiprinanciy pasakojimaq,
atrinkimas.

Etiniai duomeny naudojimo aspektai

Duomeny pateikimas etiskai,
neklaidinanciai ir neselektyviai.

Skaidrumas del duomeny ribotumo.
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Kaip efektyviai naudoti
duomenis ir tyrimus?

Fakty patikra

Griezti fakty tikrinimo procesai,
siekiant uztikrinti duomeny tiksluma.

Duomeny saltiniy nuorodos ir
tikrinimas.

Pagrindinés tyrimo priemonés

Rekomenduojamos duomeny bazes ir
tyrimo jrankiai.

Duomeny interpretavimo ir pateikimo
technikos.

Tiriamojo darbo metodikos sukurimas
tinklalaides epizodams.
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ldomaus tinklalaideés "

personazo sukiurimas:
ko reikia?

Jusy tinklalaidés personazo isgryninimas

[ Y— Personazo priderinimas tinklalaides
\ temai ir auditorijai.
Apgalvojimas ir isgryninimas, kuo
unikalus bus jusy tinklalaides
personazas.

Autentiskumas ar vaidyba

Nuosirdzios asmenybeés ir vaidybinio
elemento suderinimas.

Buvimas Zzmogisku, islaikant
profesionaluma.

Stnries,ror o °
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ldomaus tinklalaidés ”

personazo sukiurimas:
ko reikia?

Savojo balso atradimas

Savo unikalaus jvaizdzio ir stiliaus
nuslifavimas.

Balso moduliacijos ir viesojo
kalbejimo technikos.

Personazo nuoseklumas

Savojo personazo nuoseklumo
iISlaikymas visuose epizoduose.

Personazo tobulinimas, augant ir
sulaukiant grjztamojo rysio.

Stories For
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ldomaus tinklalaidés
personazo sukiurimas:

ko reikia?

(Q?;E Auditorijos jtraukimas

RysSio su klausytojais uzmezgimo ir jy
jtraukimo technikos.

RysSio su auditorija uzmezgimas savo
personazo pagalba.

Pagrindiniai aspektai
@/\:) Asmenybeés bruoZai, kuriuos norite
pabrezti.
Vokalo mokymai ir viesojo kalbéjimo
jgudziai.
Grjztamojo rysio panaudojimo
mechanizmai personazui tobulinti.

Stories For
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ltikinéjimo menas,
kuriant socialinj poveikj:
technikos ir etika

ltikinéjimo technikos

O

Patikimumo, emocijy ir logikos
naudojimas pasakojime.

Istorijos pasakojimas, kaip jtikinejimo
jrankis.

Etiniai aspektai

Jtikinamo turinio ir faktinio tikslumo
balansas.

Manipuliacijos vengimas ir pagarba
auditorijos intelektui.

Stories For
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ltikinéjimo menas,
kuriant socialinj poveikj:
technikos ir etika

Patikimumo korimas

Pasitikejimo sukurimas per skaidrumaq ir
autentiskuma.

Patikimy saltiniy ir eksperty citavimas.

Emocinio rysio su auditorija kurimas.

Asmeniniy istorijy ir linksmy epizody
pasakojimas empatiskam rysiui

palaikyti.
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ltikinéjimo menas,
kuriant socialinj poveikj:

technikos ir etika

Ragiunimas veikti

Efektyvus klausytojy motyvavimas
Imtis veiksmuy.
Aiskiy, glausty ir jtikinamy raginimy
veikti kurimas.

Itikinéjimo ir atsakomybés pusiausvyra

Atsakingo poziurio j jtikinejantj turinj
uztikrinimas.

Nuolatinis savo Zinutés poveikio
vertinimas.

,Sutirstinimy” ir sensacijy vengimas.
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elgtis, kai kyla
skand‘::llal Ir neigiamas

Cf ddby

atsakas?

Priestaringy temy numatymas

Temy, kurios gali sukelti skandalus,
identifikavimas.

Kruopstus pasirengimas savo pozicijai
apginti.

Reagavimas j neigiamag atsakg

Reagavimo ] kritikg ir neigiamus
atsiliepimus strategijos.

Profesionalumo ir atvirumo islaikymas.

O @ GER
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Kaip elgtis, kai kyla
skandalai ir neigiamas

atsakas?

Patikimumo islaikymas

Tinklalaidées nuoseklumo islaikymas
skandaly metu.

Pasitikéjimas savo faktais ir saltiniais.

Susidurimas su priesingomis nuomonémis

PrieSingy poziuriy pateikimo ir
jtraukimo | diskusijg verte.

Pagarbaus dialogo islaikymas
priestaringais klausimais.

Stnries,ror o °
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Kaip elgtis, kai kyla
skandalai ir neigiamas

atsakas?

Kriziy komunikacija

Veiksmingos komunikacijos strategijos
Kriziy ar stipraus neigiamo atsako metu.

Viesyjy rysiy ir rysiy su ziniasklaida
valdymas skandaly metu.

Mokymasis i$ priestaringu situacijy

S

Skandalo analize tobulejimo tikslais.

eve
Turinio strategijos pritaikymas ir
tobulinimas po skandalo.
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Kultirinis jautrumas ir

pasaulinés perspektyvos:
kodél tai svarbu?

Kultoriniy skirtumy supratimas

Kulturiniy nivansy ir skirtumy
atpazinimas ir jvertinimas.

Stereotipy ir apibendrinimy vengimas.

Pasauliniy perspektyvy jtraukimas

Turinio praturtinimas jvairiais
globaliais poziuriais.

Tinklalaides patrauklumo ir aktualumo
didinimas tarptautiniu mastu.
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Kultarinis jautrumas ir

pasaulinés perspektyvos:
kodél tai svarbu?

Kalba ir lokalizacija

Pasaulines auditorijos kalby vartosenos
ir kulturiniy asociacijy jvertinimas.

Turinio lokalizavimo, islaikant jo esme,
strategijos.

Globalaus pasakojimo issukiai

Balansavimas tarp kulturinio jautrumo ir
teisiniy skirtumuy.

Pusiausvyra tarp vietinio autentiskumo ir
universalaus patrauklumo.
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Kultirinis jautrumas ir

pasaulinés perspektyvos:
kodél tai svarbu?

Kultoriné kompetencija

Pasaulines auditorijos kalby vartosenos

Ir kulturiniy asociacijy jvertinimas.

Turinio lokalizavimo, islaikant jo esme,
strategijos.

Pagrindinés atsakomybés

O

O M Reguliarus kultUrines reprezentacijos ir
jautrumo jsivertinimas.

Grjztamojo rysio ieskojimas skirtingose

v auditorijose.
Jsipareigojimas sviesti ir augti kulturos
klausimais.
Stories For
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Kaip pamatuoti jusy
tinklalaidés poveikj?

Poveikio tiksly nusistatymas
\ Aiskiy, pamatuojamuy tinklalaidés tiksly
O nustatymas (problemy atpazinimo /
informuotumo didinimas, elgesio pokyciai,
bendruomenés jsitraukimas).

Tiksly suderinimas su tinklalaides misija.

Klausytojuy jsitraukimo metrika
@ @ Atsisiuntimy, perklausy, bendrinimo ir
@ @ Jjsitraukimo socialineje medijoje stebejimas.

Supratimas, kaip kiekviena metrika atspindi
auditorijos elges;.
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Kaip pamatuoti jusy
tinklalaidés poveikj?

Kokybinis grjztamasis rysys

@< — Klausytojy atsiliepimy, komentary ir
tiesioginio grjztamojo rysio rinkimas.
@< — Apklausy ir tiksliniy grupiy tyrimo

vykdymas, siekiant gilesniy jzvalguy.

(U‘P g Bendruomenés veiksmai ir poky¢iai

Partneryste su NVO ir aktyvistais

f X{WJ ooveikiui jvertinti.
ApcCivopiamo poveikio bendruomenes

veiksmams ir visuomenes pokyciams
matavimas.

Stories For

P/ e GERI

SOCIAL
ENTREPRENEURSHIP \ /
ASSOCIATION OF LATVIA

Co-funded by
the European Union



3/3

Kaip pamatuoti jusu
tinklalaidés poveikj?

Matavimo jrankiai ir istekliai

Analitikos jrankiy ir programines jrangos

/\/\ naudojimas tinklalaides poveikiui matuoti.
I,IJI .I II Socialines medijos jzvalgy ir internetiniy

svetainiy analitikos panaudojimas.

Duomeny interpretavimas strategijai formuoti

Duomeny tendencijy analize, siekiant
formuoti bUsimaq turinj ir strategijq.

\ Nuolatinis prisitaikymas prie
auditorijos poreikiy ir grjiztamojo rysio.
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Socialinio poveikio

tinklalaidziy finansavimo ir
monetizavimo strategijos

ﬁ . @. ﬁ Rémimas ir reklamos
Partneryste su prekiy zenklais, kurie
’ atitinka jusy tinklalaides vertybes.

4 Pusiausvyra tarp rémeéjy zZinu&iy ir jiosy
turinio autentiskumo.
Klausytojy parama ir visuomeninis
finansavimas (angl. crowdfunding)
= _ ,
Tokiy platformy kaip Patreon arba
m Kickstarter pasitelkimas klausytojuy

paramai rinkti.

Bendruomenes, suinteresuotos jusy
tinklalaides sekme, kUrimas.

Stories For
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Socialinio poveikio
tinklalaidziy finansavimo ir
monetizavimo strategijos

Dotacijos ir pelno nesiekiancivy institucijy

palaikanciose jusy socialinius tikslus.

/ @ finansavimas
J Finansavimo paieska organizacijose,

Paraisky dotacijoms gauti reikalavimy
supratimas.

ﬁ Prekyba ir produktai

Firminiy produkty kurimas ir
pardavimas.

Skaitmeniniy produkty, pvz., e-knygy
ar isskirtinio turinio, pasiula.

Stories For
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Socialinio poveikio

tinklalaidziy finansavimo ir
monetizavimo strategijos

. Narysté ir isskirtinis turinys

Narystes pardavimas isskirtinei prieigai
prie turinio gauti.

AukscCiausios kokybés klausymo patirties
kurimas isskirtinemis privilegijomis.

Pagrindiniai aspektai
C. $ - Monetizavimo strategijy derinimas su
u P tinklalaides filosofija.
U

Pusiausvyra tarp pajamy generavimo
ir klausytojy patirties.
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Rinkodaros strategijos

o ~ve

tinklalaidéms, turincioms
socialinj poveikj

Socialiniy medijy naudojimas

Tokiy platformuy, kaip X, Instagram ir
Facebook, naudojimas reklamai.

Bendravimas su klausytojais ir
bendruomenes diskusijy skatinimas.

Turinio rinkodara ir SEO

TinklarascCio jrasai ir straipsniai,
papildantys jusy tinklalaides turin;.

SEO strategijy taikymas
aptinkamumui didinti.

O T GERI
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Rinkodaros strategijos

o ~ve

tinklalaidéms, turincioms
socialinj poveikj

Rinkodara el. pastu

El. adresy sgraso pildymas klausytojams
informuoti ir jtraukti.

Asmeniniaqi ir reguliarus naujienlaiskiai su
epizody atnaujinimais bei priedais.

Partnerysté ir bendradarbiavimas

Bendradarbiavimas su kitomis
tinklalaidémis ar nuomones formuotojais,

siekiant reklamos mainuy.

Bendradarbiavimas su organizacijomis,
siekiant abipusiai naudingos rinkodaros.
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Rinkodaros strategijos

o ~e

tinklalaidéms, turincioms
socialinj poveikj

Bendruomenés kirimas ir gyvi renginiai

Renginiy vedimas arba dalyvavimas juose,
siekiant susipazinti su auditorija.

Bendrystes jausmo kurimas tinklalaides

pagalba.
— Analitikos panaudojimas strategijai formuoti
v . D
\ Klausytojy duomeny analize, siekiant
I I . \ patobulinti rinkodaros metodus.

Strategijy pritaikymas pagal
auditorijos interesus ir elgsenas.
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Socialinés medijos naudojimas”
pasiekiamumui didinti:

veiksmingos strateqijos

Kiekvienos platformos privalumuy ir

E auditorijos supratimas.

@ Turinio ir stiliaus pritaikymas kiekvienai
platformai (pvz., vizualUs Instagram
jrasai, diskusijos X).

' Reguliars jrasai ir jsitraukimas

Reguliarus jrasy skelbimas.

' | | ' | Bendravimas su sekejais

komentaruose, gyvose transliacijose ir
klausimy - atsakymuy sesijose.

Stories For F— N
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Socialinés medijos naudojimas”
pasiekiamumui didinti:
veiksmingos strategijos

Turinio pritaikymas socialinei medijai

Pasiekiaomumo didinimas, naudojant
lengvai bendrinamaq turinj.

Tinklalaides turinio pritaikymas
socialinés medijos jrasams (pvz., garso
jrasy fragmentai, citatos, infografikai).

Bendruomenes kurimas socialinés

@ medijos platformose

Bendruomenes jausmo kurimas
klausytojy tarpe socialines medijos
platformose.

Grupiy ar forumy kurimas diskusijoms,
susijusioms su tinklalaides temomis.

SOCIAL ..‘. G E R I
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ASSOCIATION OF LATVIA
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Socialinés medijos naudojimas™
pasiekiamumui didinti:
veiksmingos strategijos

— — ) Analitikos naudojimas strategijai formuoti
C)\f Socialines medijos analitikos
U O naudojimas, siekiant suprasti auditorijos
\ y

! | elgsenq ir interesus.

Strategijy koregavimas, remiantis
duomeny analize.

@ Isitraukimas svarbiau uz reklamg
’ Reklaminio turinio ir nuosSirdaus
= ® bendravimo derinimas.

Dalijimasis uzkulisiy medziaga,
asmeninemis istorijomis ir klausytojy
paminejimais.
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Bendruomenés kirimas
ir jsitraukimas: pagrindiniai metodai

Svetingos erdvés sukiurimas

JtraukiancCios aplinkos, kurioje klausytojai
jaustysi vertinami, sukurimas.

Klausytiojy bendravimo ir dalyvavimo
skatinimas.

Bendravimas socialinéje medijoje

Socialines medijos platformy isnaudojimas
reguliariai bendrauti ir atnaujinimams
skelbti.

Tiesioginiy klausimy - atsakymuy transliacijy
vedimas, apklausos ir diskusijos.
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Bendruomenés kiorimas
ir jsitraukimas: pagrindiniai metodai

Klausytojy jtraukimas j turinj

Turinio, atliepiancio bendruomenes
Interesus, kurimas.

Klausytojy istorijy, klausimuy ir grjztamojo
rysio jtraukimas j epizodus.

Renginiy ir susitikimy vedimas

Gyvy ar internetiniy renginiy,
susitikimy organizavimas.

RysSiy stiprinimas, bendraujant gyvai
arba virtualiai.
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Bendruomenés kiorimas
ir jsitraukimas: pagrindiniai metodai

Prekés zenklo ambasadoriy programos

‘ | kGrimas
Entuziastingy klausytojy skatinimas tapti
| — \ prekes zenklo ambasadoriais.
Reklamavimas is [Upy j IUpas, siekiant

auginti bendruomene.

ligalaikiy santykiy puoseléjimas

Nuolatinis bendravimas ir demesys
savo bendruomeneil.

Reguliarus grjztamojo rysio skatinimas
ir prisitaikymas prie bendruomenes
poreikiy.
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Kaip sukurti efektyvius
raginimus veikti?

Aiskumas ir paprastumas

Aiskiy, glausty ir lengvai suprantamy
raginimy veikti kUrimas.

Sudetingy ar neaiskiy raginimy
vengimas.

Raginimuy veikti suderinimas su tinklalaidés

tikslais

Uztikrinimas, kad jusy raginimai veikti
atitikty bendrus tinklalaides tikslus.

Raginimy veikti pritaikymas konkretiems
epizodams ar temoms.
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Kaip sukurti efektyvius
raginimus veikti?

Daznumas ir pateikimas

Strategiskas raginimy veikti isdeliojimas
tinklalaideje maksimaliam poveikiui pasiekti.

Ne per dazni raginimai veikti, vengiant
klausytojy nuovargio.

Skubumo ir aktualumo jspudis

Raginimai veikti, sukuriantys skubos ar
neatideliotino aktualumo jausma.

o)

Jtikinamos leksikos vartojimas,
raginant veikti.
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Kaip sukurti efektyvius
raginimus veikti?

% g Apeliavimo j emocijas etiniai aspektai.
Apeliavimas | tokias emocijas, kaip

jaudulys, baime ar laime, raginant veikti.

Klausytojo emocijy panaudojimas

Raginimy veikti efektyvumo vertinimas

/\/ Atsako j jusy raginimus veikti sekimas
‘]I][I[I Ir analize.

Raginimy veikti koregavimas pagal
klausytojy grjztamaqjj rys;j ir jsitraukimo

metrika.
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Patraukliai skambancéios tvarumo
temos: kaip to pasiekti?

Paveikus istorijyu pasakojimas

M Tvarumo temy pagyvinimas paveikaus
O0~0-0

pasakojimo pagalba.
|- -"- a"a -' Dideliy aplinkosaugos problemuy

suasmeninimas, pasitelkiant Zzmoniy
pasakojimus.

Inovatyvis turinio formatai

Turinio dinamikos islaikymas, siekiant
neprarasti klausytojy susidomejimo.

Jvairiy formaty, pvz., interviu, paneliniy
diskusijy ir dokumentikos, naudojimas.
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Patraukliai skambancéios tvarumo

temos: kaip to pasiekti?

Eksperty jzvalgos ir poziuriai

Eksperty kvietimas | pokalbius, siekiant
atskleisti temos gylj ir informacijq teikti
patikimai.

Skirtingy poziuriy pristatymas
sudetingomis temomis.

5 g Interaktyvus ir jtraukiantys elementai

Platformos sukUrimas auditorijai jtraukti ir
paraginti veikti.

Klausytojy skatinimas dalyvauti issUkiuose,
klausimy - atsakymuy sesijose ir
bendruomenes projektuose.
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Patraukliai skambancéios tvarumo

temos: kaip to pasiekti?

@ Vaizdo ir garso elementai

Eksperty kvietimas | pokalbius, siekiant
atskleisti temos gylj ir informacijq teikti
patikimai.

Skirtingy poziuriy pristatymas sudetingomis
temomis.

Pagrindinés jtraukimo strategijos

000 Jtraukiomi atpazjstami pavyzdziai ir
atvejy analize.

Turinys lengvai prieinamas, vengiama
profesinio zargono.

Reguliarus atnaujinimai apie aktualias
ir navjai kylancias tvarumo problemas.
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Mokslu ir jrodymais grijsta
tinklalaidé: kaip jg kurti séekmingai*

Tyrimai ir patikimumas

ISsamiy tyrimy ir fakty patikros
uztikrinimas.

Patikimy saltiniy ir srities eksperty
citavimas.

Aiskus sutétingy temy pateikimas

Sudetingy moksliniy temy
supaprastinimas, neprarandant tikslumo.

Metafory ir analogijy vartojimas
lengvesniam isdestymui.
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Mokslu ir jrodymais grjsta
tinklalaidé: kaip jg kurti séekmingai*

Informacijos ir jtraukimo subalansavimas

Pusiausvyra tarp svieCiamojo turinio ir
pramoginio pasakojimo.

Jtraukiantys pasakojimo metodai, siekiant
iSlaikyti klausytojy susidomejima.

Atsakingas kalbéjimas priestaringomis

C emomis
Qg t

Laviravimas priestaringomis mokslo
temomis neutraliai ir remiantis jrodymais.

Visy diskusijos saliy pristatymas teisingai.
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Mokslu ir jrodymais grijsta
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tinklalaidé: kaip jg kurti sékmingai*

Stories For

e

Etiniai aspektai

Etikos standarty laikymasis mokslineje
komunikacijoje.

Vengimas kelti sensacijas ir nerima.

Skirtingy auditorijy jtraukimas

Turinio pritaikymas jvairiai auditorijai -
nuo eksperty iki ,eiliniy® Zzmoniy.

Kviestiniy mokslininky ir kalbetojy
panaudojimas tinklalaides patrauklumui
didinti.
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Sveciy pasirinkimas
didziausiam poveikiui pasiekti:
I kg atsizvelgti?
Svediy ir jusy misijos atitikimas
m Sveciy, kuriy Zinios ar patirtis
atitinka jusy tinklalaides temas,
I pasirinkimas.

Uztikrinimas, kad sveciy vertybes
atitikty jusy misijq.

O lvairové ir jtrauktis

Pirmenybes teikimas sveciy jvairovei,
kad bUty galima pazvelgti j temaq is
skirtingy perspektyvuy.

Atstovavimas jvairioms aplinkoms,
pramones sakoms ir ideologijoms.
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Sveciy pasirinkimas
didziausiam poveikiui pasiekti:
| ka atsizvelgti?

Svedciy ekspertiskumas ir patikimumas

Sveciy, turinCiy jrodytq patirtj ar
unikalias jzvalgas, kvietimas.

Pusiausvyra tarp zinomy asmenybiy
Ir srities eksperty pasirinkimo.

Auditorijos jsitraukimas ir susidoméjimas

Sveciy patrauklumo tikslinei
auditorijai jvertinimas.

Sveciy, skatinanciy klausytojy
susidomejimq ir bendravimq,

jtraukimas.
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Sveciy pasirinkimas
didziausiam poveikiui pasiekti:
I ka atsizvelgti?

O Pasiruosimas interviu
ISsamuUs tyrimai ir pasiruosimas

jzvalgiems interviu.

Klausimy formulavimas patrauklioms
istorijoms ar jzvalgoms atskleisti.

Grijztamasis rysys ir prisitaikymas

Auditorijos atsiliepimy rinkimas apie
svecCiy pasirinkima.

BUsimuy pasirinkimy darymas pagal
klausytojy preferencijas.
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Remimo ir reklamos etika:
ka reikia zinoti?

Tinkamy réméjy pasirinkimas

Remeéjy, kurie priestarauja jusy socialinio
poveikio tikslams, vengimas.

Remejy, kuriy vertybes ir produktai
atitinka josy tinklalaides filosofijq,
pasirinkimas.

Skaidrumas pries klausytojus

Atvirumas apie remiamaq turin].

Aiskus remiamy segmenty
atskyrimas nuo jprasto turinio.
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Remimo ir reklamos etika:
ka reikia zZinoti?

Priestaringai vertinami reméjai

Strategijos, kaip kovoti su neigiamu atsaku

e o le E
@'@ j priestaringai vertinamus remejus.

Santykiy su remejais galimy riziky ir naudy
jvertinimas.

Etiskos reklamos praktika

Uztikrinimas, kad reklamos turinys
bUty aiskus ir neklaidinty.

Pagarba auditorijos intelektui ir

jautrumuil.
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Remimo ir reklamos etika:
ka reikia zinoti?

ligalaikiai santykiai su réméjais

K ISsamiy tyrimy atlikimas ir pasiruosimas
jzvalgiems interviu.

¢

Klausimy pritaikymas patrauklioms
istorijoms ar jzvalgoms atskleisti.

Svarbiausi aspektai

Reguliari remejy sutarciy ir turinio
perziura.

Savisvieta apie reklamos standarty ir
praktikos pokycius.
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Busimos socialinio

poveikio tinklalaidziy tendencijos:
ko tikétis?

Interaktyviy tinklalaidziy populiaréjimas

Auditorijos jtraukimas apklausomis, klausimy
- atsakymy sesijomis ir interaktyviu istorijy
pasakojimu.

Interaktyviy elementy atsiradimas,

leidziantis klausytojams dalyvauti realivoju
laiku.

Technologijy pazanga

Naujy technologijy, pvz., VR ir AR,
naudojimas jtraukioms patirtims sukurti.

Galimas Al poveikis suasmenintam turinio
pateikimul.
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Busimos socialinio

poveikio tinklalaidziy tendencijos:
ko tikétis?

Globalus pasiekiamumas ir lokalizacija

Pasaulinio pasiekiamumo didinimas,
g ‘9 pritaikant turinj vietinei auditorijai.

Daugiakalbes tinklalaides ir kulturinis
prisitaikymas.

Démesys nepakankamai atstovaujamoms

grupems

O
[0] [O] ( ) Marginalizuoty ar nepakankamai

atstovaujamy bendruomeniy balsy
garsinimas.

Jvairoves ir jtraukumo skatinimas
tinklalaides turinyje.
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Busimos socialinio

poveikio tinklalaidziy tendencijos:
ko tikétis?

Tvarumo ir etiniai aspektai

Didesnis demesys tinklalaidziy gamybos
Ir turinio tvarumui.

Etiniai aspektai istorijy pasakojimo ir
remimo klausimais.

Atsirandantys zanrai ir nisos

Tiketini nauji Zzanrai ir tematikos
socialinio poveikio tinklalaidese.

Prisitaikymas prie klausytojy interesy ir
globaliy problemuy.
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